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キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
を
所
有
す
る
こ
と

は
、ア
ウ
ト
ド
ア
ラ
イ
フ
を
楽
し
む
人
た

ち
に
と
っ
て
最
高
の
贅
沢
で
あ
り
、夢
で

も
あ
り
ま
す
。
日
本
の
道
路
、
住
宅
事

情
を
考
え
る
と
、い
ざ
購
入
す
る
と
な

る
と
二
の
足
を
踏
む
方
が
ま
だ
ま
だ
多

い
の
が
現
状
で
す
が
、反
面
、こ
こ
数
年

は
キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
の
販
売
台
数
は
確

実
に
伸
び
続
け
て
い
ま
す
。

さ
ら
に
、最
近
で
は
テ
レ
ビ
や
新
聞
等

の
色
々
な
メ
ディ
ア
で「
第
二
の
人
生
を

キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
で
楽
し
む
…
…
」と

いっ
た
団
塊
世
代
を
テ
ー
マ
と
し
た
番
組

や
記
事
が
増
え
た
こ
と
で
、
世
間
一
般

に
も
キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
の
存
在
が
知
ら

れ
る
よ
う
に
な
っ
て
き
ま
し
た
。
か
つ
て

の
R
V
ブ
ー
ム
を
迎
え
よ
う
と
す
る
勢

い
で
確
実
に
、そ
し
て
着
々
と
そ
の
文
化

が
日
本
で
も
根
付
い
て
来
て
い
る
と
感

じ
て
い
ま
す
。

で
は
、確
実
に
増
え
て
い
る
キ
ャ
ン
ピ

ン
グ
カ
ー
所
有
者
、
そ
し
て
予
備
軍
の

方
々
に
向
け
て
、ど
ん
な
雑
誌
が
必
要

と
さ
れ
て
い
る
の
で
あ
り
ま
し
ょ
う
か
。

私
た
ち
の
提
案
す
る「
キ
ャ
ン
プ
カ
ー

マ
ガ
ジ
ン
」の
編
集
方
針
は
、あ
く
ま
で

も
キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
専
門
誌
で
あ
る
こ

と
が
基
本
で
あ
り
柱
で
す
。ハー
ド（
ク
ル

マ
や
用
品
）の
紹
介
は
よ
り
詳
細
に
、そ

し
て
ビ
ギ
ナ
ー
に
も
分
か
り
や
す
く
が

モ
ッ
ト
ー
。
も
ち
ろ
ん
、ユ
ー
ザ
ー
に
必

要
な
専
門
知
識
や
情
報
も
欠
か
す
こ
と

な
く
フォ
ロ
ー
し
て
お
り
ま
す
。

さ
ら
に
、実
際
に
所
有
し
て
い
る
ユ
ー

ザ
ー
が
随
所
に
登
場
し
、
生
の
声
を
数

多
く
引
き
出
し
て
い
く
こ
と
で
他
誌
に

な
い
個
性
を
持
た
せ
、よ
り
読
者
目
線

に
近
い
誌
面
作
り
が
評
価
を
頂
い
て
お

り
ま
す
。
実
際
に
使
用
し
て
い
る
ク
ル
マ

を
見
せ
る
こ
と
、そ
し
て
経
験
豊
富
な
ユ

ー
ザ
ー
の
意
見
、ユ
ー
ザ
ー
な
ら
で
は
の

う
ら
情
報
な
ど
を
掲
載
す
る
こ
と
は
、

何
よ
り
も
読
者
が
欲
し
て
い
る
情
報
だ

と
考
え
て
い
る
か
ら
で
す
。

そ
の
他
に
も
単
な
る
ア
ウ
ト
ド
ア
ラ
イ

フ
の
延
長
線
と
と
ら
え
な
い
、キ
ャ
ン
ピ

ン
グ
カ
ー
な
ら
で
は
の
旅
や
遊
び
も
提

案
す
る
こ
と
で
、
読
者
に「
憧
れ
の
キ
ャ

ン
ピ
ン
グ
カ
ー
ラ
イ
フ
」を
ど
ん
ど
ん
ア
ピ

ー
ル
し
て
お
り
ま
す
。
キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ

ー
を
所
有
し
た
日
か
ら
広
が
る
、ま
っ
た

く
新
し
い
カ
ー
ラ
イ
フ
を
誌
面
に
表
現
す

る
こ
と
も
大
切
だ
と
考
え
る
か
ら
で
す
。

読
者
の
タ
ー
ゲッ
ト
は
も
っ
と
も
行
動

的
で
情
報
を
欲
し
て
い
る
30
代
後
半
か

ら
40
代
の
フ
ァ
ミ
リ
ー
層
が
中
心
で
あ

り
ま
す
が
、
今
後
、
急
激
に
増
え
る
と

見
込
ま
れ
る「
団
塊
世
代
」の
方
々
に
対

し
て
も
し
っ
か
り
と
フ
ォ
ロ
ー
す
る
記
事

も
満
載
で
す
。

キ
ャ
ン
ピ
ン
グ
カ
ー
所
有
者
や

購
入
希
望
者
に
と
っ
て
有
益
な
情
報
を
完
全
網
羅
し
、

ビ
ギ
ナ
ー
か
ら
ベ
テ
ラ
ン
ま
で

1
0
0
％
満
足
で
き
る
雑
誌
を

目
指
し
て
い
ま
す
。

キ
ャ
ン
プ
カ
ー
マ
ガ
ジ
ン
は
、

こ
ん
な
雑
誌
で
す

キャンピングカー専門誌として、
ハード面の充実した内容
ユーザー参加型の、

読者目線に近い内容の徹底
ビギナーも安心して読め、

かつベテランも満足できる記事構成
ベテランユーザーの登場で、

経験豊富なキャンピングカーライフも盛り込む
キャンピングカー購入後の、

憧れのキャンピングカーライフの提案
徹底して、読みすく、

そして分かりやすい誌面作り
クルマ、用品、パーツなど、
常に実益な最新情報の満載

キャンプカーマガジン
7つの編集方針



読者の年齢層

キャンピングカーの購入（代替え）予定時期

読者の平均年収

読者のキャンピングカー歴

読者の職業

読者の居住地域
北海道　8.8%

東海・中部　24.0%

東北　7.8%

関東　31.3%

四国　2.6%
中国 6.5% 近畿 11.8%

九州・沖縄　7.2%

キャンプカーマガジン
ご出稿で得られる
媒体効果

●
読者の中心層は30代から
40代の行動的で購買意欲も
高いファミリー層です。
また、時間やお金に
余裕のある団塊世代も
本誌の重要なターゲットと

なっています。

読者にはビギナーも多く、
何に対しても新鮮で、

かつ興味を抱いています。
読者とクライアントの
掛け橋となる企画が
目白押しです。

●
広告・記事・掲載データなどの

情報のすべてが
高い保存性を持ちます。

●
読者へのPR効果を考えると、

たいへん割安な
掲載料金となっています。

会社員38.1% 公務員
27.9%

自営業
19.3%

その他
14.7%

無し～
1年未満
14.9%

1年～2年未満

24.5%
20年以上
13.8%

5年～
10年未満
13.8%

3年
～
5年
未満
7.2
%

10年
～
20年
未満
10.7
%

2年～
3年未満
15.1%

400
万円
以下
11.3
%

400～500
万円台

27.9%

600～700
万円台

29.3%
800～900
万円台

19.4%

1000
万円
以上
12.1
%

10年以内
5年以内
2年以内
1年以内
半年以内
1ヶ月以内 3.9%

32.8%
51.7%
9.3%
2.1%

0.2%

20代
5.1%

30代
19.8%

50代
16.1%

60代
23.8%

※キャンプカーマガジンNo.1～3の読者アンケートより集計

40代
35.2
%

旅をするという観点ですと、関東、
東海・中部が比較的抜きんでて
いますが、キャンピングカーに興
味のある読者は全国にいます。

公務員が全体の27.9％も特色です。休日数の多さと安定した収入を背景に、
キャンピングカーを積極的に楽しむ潜在力があります。

5年以上のベテランキャンパーの読者が4割近くいますが、
一方同様に約4割が最近始めたばかりのビギナーがいることも特色です。

キャンピングカーに興味のある読者の年齢層を反映して、
30代後半から40代の全国的な平均年収と一致していることが分かります。

大半が新規購入の読者が対象ですが、最近のブームを反映して
8割以上が半年および1年以内にキャンピングカーの購入を計画しています。

子供がある程度大きくなった
30代後半から４０代のファミリー層と、
シルバー層といわれる夫婦二人旅の
60代が中心となっています。

キャンプカー
マガジンの
読者分析
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